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Cilem pfedmétu je objasnéni strategického vyznamu destinaéniho managementu pro regionalni rozvoj a lokalni eko-
nomiku. U&astnici se naudi vyuzivat ekonomicka a marketingova data, nastavovat kli¢ové ukazatele vykonnosti a pra-
covat se strategiemi. Studenti budou seznameni s dulezitosti rozvoje destinacnich produktl a jejich digitalizaci jako
klicovym krokem pro udrzitelny rozvoj destinace, a to véetné aspektu ekonomické udrzitelnosti. DuleZitou soucas-
ti predmétu bude rozvoj marketingovych dovednosti jednotlivcl, véetné moznosti simulovat realny vyvoj destinace.
Absolventi kurzu mohou uplatnit své studium v zadosti o certifikaci v ramci kategorizace DMO.

Vysledky uéeni:

Po uspé&sném absolvovani kurzu budou absolventi schopni:

- definovat priority a nastavit KPI svoji €innosti

- vytvofit stfednédobou strategii respektujici udrZitelny rozvoj a pfinosy pro lokalni ekonomiku
- sestavit a realizovat smysluplny akcni plan

- ve spolupraci s partnery v destinaci vytvofit konkurenceschopny destinaéni produkt

- nastavit jeho efektivni distribuci a nacenéni

- vyuzivat efektivni nastroje (v€etné Al) pro tvorbu originalniho obsahu

- prezentovat sebe i svoji destinaci

Obsah predmétu:

1. Data v destinaénim managementu (pfednasek: O, cviceni: 6)
a) Zdroje dat
b) Aktualni trendy v cestovnim ruchu
c) Nastaveni priorit volba kliGovych ukazatell vykonnosti pro dlouhodobé udrzitelny regionaini rozvoj
d) Tvorba strategie a ak¢nich planu
e) Destinaéni management a rozvoj lokalni ekonomiky

2. Destinaéni produkt (pfednasek: 0, cviceni: 6)
a) Volba trhu pro destinac¢ni produkt
b) Tvorba globalné konkurenceschopného destina¢niho produktu
c¢) Distribuce a digitalizace
d) Rozvoj destina¢nich produktl a udrzitelny cestovni ruch



Zpusob studia, metody vyuky a studijni zatéz (pocet hodin):

3. Marketingové dovednosti (pfednasek: 0, cvieni: 6)

a) NejcastéjSim chyby pfi zadosti o certifikaci

b) Vyuziti Al pro tvorbu originalniho destinaéniho obsahu

¢) Medialni propagace

d) Nastroje pro zvy3eni efektivity marketingu a komunikace

Pocet hodin studijni
zatéze
Druh Prezenéni studium
Ugast na cvigenich/seminafich/tutorialech 18
Pfiprava na cvi¢eni/seminare/tutorialy 9
Pfiprava semestralni prace 16
Pfiprava prezentace 9
Celkem 52
Zpusoby a kritéria hodnoceni:
Vaha
Druh Prezenc¢ni studium
Aktivita na pfednaskach/cvi€enich/seminafich 45 %
Vypracovani semestralni prace 40 %
Prezentace 15 %
Celkem 100 %
Hodnoceni:
Zkousky

1 Vyborné (90 — 100 %)

2 Velmi dobfe (75 — 89 %)
3 Dobre (60 — 74 %)

4 Nedostatecné (0 — 59 %)

Zapocty
Z Zapocteno
NZ Nezapodteno

Zvlastni podminky a podrobnosti:

zadné

Literatura:
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D Anholt, Simon. Place branding : theory and best practice. Palgrave Macmillan, Basingstoke, 2006. ISBN: 9780230500280

D CzechTourism. Metodické dokumenty a pfilohy pro pro podani zadosti o certifikaci Kategorizace DMO. Praha: CzechTourism,
2022.

D UNWTO. Goa Roadmap for Tourism as a Vehicle for Achieving the Sustainable Development Goals. Goa, World Tourism
Organization, 2022. ISBN: 978-92-844-2443-6

D UNWTO. Handbook on Tourism Destination Branding. Madrid: World Tourism Organization, 2008.

* Z — zakladni literatura D — doporucena literatura
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