Sylabus pro predmeét

KREATIVNI METODY PRO KOMUNIKACI FIRMY

Kod predmétu:

Nazev v jazyce vyuky:
Nazev cesky:

Nazev anglicky:

Pocet pridélenych ECTS kreditu:

Forma vyuky kurzu:

Forma ukonceni kurzu:
Jazyk vyuky:

Doporuceny typ a ro¢nik studia:

Semestr:

Vyucéujici:

Omezeni pro zapis:
Doporucené dopliiky kurzu:
Vyzadovana praxe:

Zaméreni predmétu:

4MECZV001

Kreativni metody pro komunikaci firmy
Kreativni metody pro komunikaci firmy
Creative methods for company communication
1

mimosemestr; 2/6 (po€et hodin pfednasek za obdobi / pocet hodin
cvi¢eni za obdobi) pfi mimosemestralni vyuce

zkouska

Cestina

— obsah této polozky nebyl definovan —
LS 2023/2024

Ing. Zdenék Vondra, Ph.D. (garant)
zadné

zadné

zadna

Komunikace firmy nebo organizace obecné usiluje o hledani kreativnich feSeni, ktera umoznuje odlisit se a ziskat
autenticitu. Pfedmét je proto zaméfen na formulaci zadani cile komunikace, stanoveni kliGovych atribut(i, kreativni
zpracovani na Urovni ideace a postup rozhodovani o vybéru sméru, ktery bude zpracovan do multimedialni podoby.
Obsah pfedmétu vychazi z metodiky SIT (Systemative inventive thinking).

Vysledky uéeni:

Studenti se nauci €ist obecna zadani komunikace a extrahovat z nich vstupy pro vymezeni klicovych atributd komuni-
kace a kreativni zpracovani. Budou schopni sestavit hlavni komunikaéni argumenty prostfednictvim rdznych metod.
Budou schopni vybrat a pouzivat rizné kreativni metody vychazejici z metodiky SIT. Budou schopni je tfedit a roz-
hodovat o vybéru vhodného sméru k rozpracovani a zadani do multimedialni vyroby. Naué&i se vystup shrnout do
podkladl a prezentovat.

Obsah predmétu:

I. Uvodni mini workshop pro poznani procesu prace se zadanim komunikace.

- |. a Ukazky pfipadovych studii na referenéni projekty.

- I. b Vysvétleni procesu tvorby kreativni komunikace, postupu prace a prezentace metodickych podpor.

- Propojeni poznatk(l o procesu s referen¢nimi projekty.

Il.-111. Praktické zpracovani vzorovych zadani kreativni komunikace pod vedenim lektora.

- 1. a Prakticky workshop hledani kli¢ovych argumentt pro pouziti v komunikaci pod vedenim lektora.

- II. b Prakticky workshop vybéru a vyuziti riznych kreativnich metod pro nastaveni idealniho sméru komunikace pod
vedenim lektora.

- lll. a Prakticky workshop o rozhodovani pfi vybéru kreativhiho sméru pro dalSi zpracovani v komunikaci pod vedenim
lektora.

- lll. b Praktické sestaveni podkladl pro prezentaci kreativniho sméru komunikace.

IV. Workshop pro zpracovani vzorového zadani s vyuzitim osvojenych metodickych podpor. Lektor vystupuje v roli
facilitatora a doporucuje pfipadné dopliujici postupy.



Zpusob studia, metody vyuky a studijni zatéz (pocet hodin):

Pocet hodin studijni

zatéze

Druh Prezencni studium
Ugast na prednasgkach 4
Ugast na cvigenich/seminafich/tutorialech 10
PFiprava na cvi€eni/seminare/tutorialy 8
Priprava semestralni prace 4
Celkem 26

Zpusoby a kritéria hodnoceni:

Vaha

Druh Prezenéni studium
Vypracovani semestralni prace 100 %
Celkem 100 %

Hodnoceni:

Zkousky

1 Vyborné (90 — 100 %)

2 Velmi dobre (75 — 89 %)

3 Dobte (60 — 74 %)

4 Nedostatecné (0 — 59 %)

Zapocty

Z Zapocteno

NZ Nezapocteno

Zvlastni podminky a podrobnosti:

zadné

Literatura:

Typ* Autor Nazev Misto vydani Nakladatel Rok ISBN

D Inside the box

* Z — zakladni literatura

D — doporucena literatura

Financovano
Evropskou unii
NextGenerationEU

Narodni
@ : plan
obnovy

Kon
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