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Organizacni informace o kurzu

(uZivateldm dat) v jejich strategickych a taktickych rozhodnutich. Dozvi se, k

Jak product/brand manazer vyuziva marketingova data? Studenti se nau, jak data pomahaji témto

gemu datav marketingu slouzfa jak je interpretovat.

ab 1 uveden v IN

Po absolvovani kurzu studenti budou umét

® posoudit roli product/brand manazera v rimci organizace,
 wyhodnotit datové potreby a otekavani product/brand manaera,

o interpretovat marketingov data na strategické | taktické Grovni marketingového rozhodovani

o identifikovat a vyhodnocovat zpisoby, jak prekonat potenciaini konflikty mezi marketingovymi manazery (uzivateli dat) a datovymi analytiky.

doc. Ing. Miroslav Karlizek, Ph.D.

Konzultacni hodiny jsou uvedeny v |1

® Aktivni Gcast na vwyuce 50 %
o Projekt50%
o Projekt Unilever a Dentsu (30%)
o Individudini seminarni prace s MML-TGI (20 %).

Na vsechny materialy (véetné fotografii, obrézk( a videosekvenci) uvedené v tomto kurzu, a to at pfimo viozenim v Moodle nebo odkazem, se vztahuji autorska prava a jejich uZiti je dovoleno pouze pro

osobni patfebu. Dle § 30 Autorského zakona Ize pro osobni patiebu zhotovit jakykoliv zdznam, rozmnozeninu nebo napodobeninu dila, kterou viak nen dovoleno ddl &t nebo zveejiovat.
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