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Zaméreni predmétu:

Tento kurz poskytuje podrobny pohled na problematiku Competitive Intelligence (Cl) v kontextu webovych prostredi
a jejich vyznamu v soudobném podnikovém prostfedi. Studenti se prostfednictvim kombinace teoretickych koncept,
praktickych cvieni a pfipadovych studii nau¢i shromazdovat a analyzovat informace o svych konkurentech a konku-
renénim prostfedi, vyuzivajice zdroji v povrchovém i deep webu.

Vysledky uéeni:

Po uspésném absolvovani pfedmétu budou studenti schopni:

- Schopnost navnimat webova prostfedi jako zdroje dat, informaci a znalosti.

- Umét pouzivat pokrocilé reSerSni metody pro zdroje povrchového webu i deep webu.

- Porozumét Zivotnimu cyklu Competitive Intelligence a implementovat ho do struktury spolecnosti.

- Byt schopny identifikovat Key Intelligence Topics (KIT) a Key Intelligence Questions (KIQ) a na jejich zakladé sta-
novit informacéni pozadavky a urcit relevantni zdroje.

- Studenti budou schopni diskutovat problém slabych signall ve spole¢nosti, jak je zachytit a preménit na neocenitel-
né poznatky, které by mohly formovat podnikovou strategii.

- Studenti ziskaji komplexni porozuméni pro Fizeni dusevniho vlastnictvi, typ databazi duSevniho vlastnictvi a zpu-
sobU, jak odhalit strategii dusevniho vlastnictvi své konkurence.

- Pripravit nalezena data a informace pro dal$i analyzu.

Obsah predmétu:

- Definice a rozsah Competitive Intelligence

- Historie Competitive Intelligence a jeho role v modernim podnikani

- Pravni a etické stranky v Competitive Intelligence

- Webové prostredi jako zdroje dat, informaci a znalosti

- Pokrocilé metody vyhledavani pro zdroje povrchového webu a hlubokého webu
- Nastroje a techniky pro sbér a analyzu dat

- Porozuméni Zivotnimu cyklu Competitive Intelligence

- Identifikace klicovych témat Competitive Intelligence a relevantnich zdroju

- Nastaveni pozadavkl na informace a sbér dat

- Analyza a interpretace dat k identifikaci vzorcl a trend



- Vytvareni poznatk( a doporuceni (vyuziti myslenkovych map)

- Pfedvidani budouciho vyvoje v konkurenénim prostredi

- Porozuméni typum databazi duSevniho vlastnictvi a jejich pouziti v Competitive Intelligence

- Analyza strategie duSevniho vlastnictvi konkurent(

- Sprava a ochrana dusevniho vlastnictvi

- Efektivni strategie komunikace pro poznatky v Competitive Intelligence

- Pfiprava a prezentace zprav a prezentaci pro kliCové zainteresované strany

- Vytvareni vizualizaci a nastroju pro prezentaci poznatku

- Aplikace Competitive Intelligence v produktovém vyvoji, marketingu a dalSich oblastech podnikani
- Pripadové studie uspésné implementace Competitive Intelligence

- Budouci trendy v Competitive Intelligence a jeho role v se ménicim se podnikatelském prostfedi
- Uméla intelligence a ClI

Zpusob studia, metody vyuky a studijni zatéz (pocet hodin):

Pocet hodin studijni
zatéze

Druh Prezenéni studium
Ugast na prednaskach 24
Pfiprava na pfednasky 12
Ugast na cvigenich/seminafich/tutorialech 24
Pfiprava na cvieni/seminare/tutorialy 10
Priprava semestralni prace 25
Pfiprava prezentace 25
Pfiprava na zavérecny test 10
Celkem 130

Zpusoby a kritéria hodnoceni:

Vaha

Druh Prezenéni studium
Aktivita na pfednaskach/cvi¢enich/seminafich 20 %
Vypracovani semestralni prace 30 %
Prezentace 30 %
Absolvovani zavérecného testu 20 %
Celkem 100 %

Hodnoceni:

ZkouSky

1 Vyborné (90 — 100 %)

2 Velmi dobfe (75 — 89 %)
3 Dobfe (60 — 74 %)

4 Nedostate¢né (0 — 59 %)

Zapocty
Z Zapocteno
NZ Nezapocteno

Zvlastni podminky a podrobnosti:
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