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Zaméreni predmétu:

Jak sbirat a analyzovat data v marketingu? Pfedmét seznamuje studenty s hlavnimi oblastmi datové analytiky v mar-
ketingu. DuUraz je kladen pfedevsim na rozvoj praktickych dovednosti pfi praci s daty, ktera slouzi k marketingovému
rozhodovani.

Vysledky uéeni:

* posoudit roli marketingového zpravodajstvi a vyzkumu v ramci organizace

* porovnat a zddvodnit vybér rdznych metod marketingového vyzkumu a analyzy

» shromazdovat a analyzovat marketingova data

 navrhnout a implementovat plany vyzkumu (v€éetné sbéru dat, analyzy dat a reportingu)

Obsah predmétu:

+ Uvod do marketingovych principti, marketingového zpravodajstvi, marketingového planovani a kvalitativnich vy-
zkumnych metod

» Segmentace zakaznikl na zakladé dat (napf. klastrova analyza)

* Positioning na zakladé dat (napf. vicerozmérné Skalovani)

* Navrh produktu zaloZzeny na datech (napf. Conjoint Analysis) a utvafeni marketingového mixu pomoci analyzy ex-
perimentalniho designu (ANOVA, ANCOVA, MANOVA, MANCOVA)

* Pochopeni a pfedvidani zakaznické volby (napf. diskriminacni analyza a logisticka regrese)



Zpusob studia, metody vyuky a studijni zatéz (pocet hodin):

Pocet hodin studijni
zatéze

Druh Prezenéni studium
Ugast na prednasgkach 24
Pfiprava na prednasky 20
Ugast na cvi¢enich/seminafich/tutorialech 24
Pfiprava na cvi€eni/seminare/tutorialy 20
Pfiprava semestralni prace 68
Celkem 156

Zpusoby a kritéria hodnoceni:

Vaha

Druh Prezenéni studium
Aktivita na pfednaskach/cvi¢enich/seminafich 50 %
Vypracovani semestralni prace 50 %
Celkem 100 %

Hodnoceni:

Zkousky

1 Vyborné (90 — 100 %)

2 Velmi dobfe (75 — 89 %)
3 Dobfe (60 — 74 %)

4 Nedostatecné (0 — 59 %)

Zapocty
Z Zapocteno
NZ Nezapocteno

Zvlastni podminky a podrobnosti:

Tento kurz byl spolufinancovan Evropskou unii, Narodnim planem obnovy z projektu NPO_VSE_MSMT-16603/2022
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