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Zaméreni predmétu:

Jak product/brand manazer vyuziva marketingova data? Studenti se nauci, jak data pomahaji témto manazeriim
(uzivatelim marketingovych dat) v jejich strategickych a taktickych rozhodnutich. Dozvi se, k éemu data v marketingu
slouzi a jak je interpretovat.

Vysledky uéeni:

posoudit roli product/brand manazera v ramci organizace

vyhodnotit datové potfeby a oCekavani product/brand manazera

interpretovat marketingova data na strategické i taktické urovni marketingového rozhodovani

identifikovat a vyhodnocovat zpUsoby, jak pfekonat potencialni konflikty mezi marketingovymi manazery (uzivateli
dat) a datovymi analytiky

Obsah predmétu:

Role product/brand manazera a jak jsou jeho rozhodnuti podporovana daty

Data pro strategicka marketingova rozhodnuti

Data pro marketingovou komunikaci

Systémy marketingovych hodnoticich kritérii

Implementace marketingového zpravodajstvi a konflikty mezi marketingovymi manazery (uzivateli dat) a datovymi
analytiky



Zpusob studia, metody vyuky a studijni zatéz (pocet hodin):

Pocet hodin studijni
zatéze

Druh Prezenéni studium
Ugast na prednasgkach 24
Pfiprava na prednasky 20
Ugast na cvi¢enich/seminafich/tutorialech 24
Pfiprava na cvi€eni/seminare/tutorialy 20
Pfiprava semestralni prace 68
Celkem 156

Zpusoby a kritéria hodnoceni:

Vaha

Druh Prezenéni studium
Aktivita na pfednaskach/cvi¢enich/seminafich 50 %
Vypracovani semestralni prace 50 %
Celkem 100 %

Hodnoceni:

Zkousky

1 Vyborné (90 — 100 %)

2 Velmi dobfe (75 — 89 %)
3 Dobfe (60 — 74 %)

4 Nedostatecné (0 — 59 %)

Zapocty
Z Zapocteno
NZ Nezapocteno
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